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БАБУШКИНА ЛАМПА VS IKEA
МАРИЯ     ПРИМАЧЕНКО
а столе в доме светит​ся старая красная лам​па. К ней походит хо​зяйка дома и хладнокровно ее выключает. Не просто вы​ключает, а заменяет ее дру​гой лампой - новой и совре​менной. Отслужившую свой век лампу выставляют из до​ма, и она оказывается среди мешков с мусором, одиноко стоящих перед парадным крыльцом. Проливной дождь стучит по ее понурому метал​лическому абажуру, и ее трагический, ничем не при​крытый от непогоды силуэт вопиет о человеческой не​справедливости. В кадре по​является полуадекватного вида человек и с сильным шведским акцентом обраща​ется к зрителям: «Вы что, жалеете эту лампу? Вы про​сто с ума сошли. Лампа ни​чего не чувствует. И новая лампа — гораздо лучше».
Жанр жалостливых исто​рий о предметах человеческо​го обихода особенно удавался Гансу Христиану Андерсену. В его сказках солдатики, ком​натные растения, чайники с отбитыми носиками и про​чие покалеченные в ходе до​машней эксплуатации подруч​ные средства всеми силами стремились избежать утили​зации. Их последний аргумент всегда звучал так: «Мы тебе верно и исправно служили. Пощади нас теперь, когда мы немощны и некрасивы». И этот аргумент противоречил всякой разумности, потому что он не ей был предназна​чен. Голова оставалась холод​ной, зато сердце щемило.
Но существуют также ан​тижалостливые истории, ко​торые скрупулезно и дотош​но идут путем антагонизма, но только до определенного момента. В этот момент -

раз! - и история сворачивает в совершенно другую сторо​ну. И без шока тут дело, как правило, не обходится. Мас​терство этого жанра заклю​чается в том, что до опреде​ленного момента свои ернические намерения нуж​но никак не выдать.
Ролик «Лампа» с самого начала берет чувства в тис​ки, бередит их мрачной му​зыкой, дождем, нахально светящейся   в   окне   новой
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лампой, когда старой, стоя​щей в 100 метрах от нее, так плохо... Чувства зрителей до​водятся практически до ста​дии «нет повести печальнее на свете», как вдруг нам гово-

рят: «Все, хорош ерундой за​ниматься. Лампа - это про​сто лампа. Нечего хранить в доме всякий хлам, когда IKEA такую красоту произво​дит». В создании трагиче​ской атмосферы ролика по​старался режиссер Спайк Йонз, снявший небезызвест​ный фильм «Быть Джоном Малковичем». Ощущение нелепости переживаний на пустом месте усиливается тем, что эти слова произно-
сит человек, у которого само​го, кажется, не все с головой в порядке. К тому же очевид​но, что обставить свою квар​тиру удобными вещами -гораздо более жизнеутвер​ждающая позиция, чем ры​дать над некрологом какой-то красной лампы.
Ролик получил Гран-при на Каннском фестивале в 2003 году, оставив позади таких фаворитов, как ролик «Шестеренка» компании Honda (Wieden + Kennedy London) и «Скульптор» ком​пании Peugeot (Euro RSCG Milan). Жюри выбрало ролик «Лампа» из 4 577 роликов из 61 страны.
Победа сразу вывела мо​лодое американское агент​ство Crispin Porter + Bogusky на мировую рекламную сце-

ну. Хотя нельзя сказать, что это была первая удача агент​ства. Оно было замечено в 2002 году после антинико​тиновой кампании «Правда» и успешного вывода на ры​нок США модели BMW Mini. Но такая громкая победа слу​чилась, конечно, впервые.
Председатель жюри в но​минации «Кинореклама, пос​тер и принт» Ден Виден, глав​ный креативный директор Wieden + Kennedy, считает, что ролик выстрелил точно, «как пуля в лоб». «Это очень проницательная реклама, в ней затрагивается способ​ность человека придумывать себе иррациональную привя​занность к предметам. И ро​лик эту привязанность высме​ивает», - говорит Ден Виден. Еще один представитель жю​ри фестиваля - Николя Белль, исполнительный креативный директор J. Walter Thompson UK, буквально склонил шляпу перед IKEA за то, что она не побоялась рискнуть и назвать зрителей в своем ролике су​масшедшими.
Алекс Богуски, креатив​ный директор и партнер агент​ства Crispin Porter + Bogusky, рассказывает, что ролик «Лампа» призван убедить лю​дей в том, что выбрасывать старые бабушкины журналь​ные столики - это нормально. Странный человек в послед​них кадрах, по задумке, сим​волизирует шведскую компа​нию IKEA. «Американцы тратят много денег на модную одежду и обувь, а за старую мебель держатся до последне​го вздоха», - говорит Богуски. И добавляет: «У американцев количество журнальных сто​ликов равняется количеству жен в их жизни. Мы хотим из​бавить их от чувства вины за выброшенный столик».
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